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Аннотация
Конкуренция как один из системообразующих факторов существования и разви-
тия рыночной экономики вызывает интерес у  представителей разных научных 
областей. В  статье приводится сравнительный анализ экономического, социоло-
гического, психологического и философского понимания сущности конкуренции 
и связанных с ней явлений. Приведены различные классификации видов конку-
ренции. Предлагается авторское понимание конкуренции, основанное на крите-
риях и результатах межотраслевого исследования конкуренции, сделанные на их 
основе выводы дают более глубокие знания о конкуренции и ее значении для эко-
номики страны и общества.
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Конкуренция — сложное, многоаспектное явление, 
научные представления о которой не являются од-
нозначными. В доктрине понятие конкуренции из-

учается как в экономическом значении, так и в философ-
ском, социальном, психологическом и юридическом. Ме-
жотраслевое понимание конкуренции дает возможность 
не только оценить ее с позиции официальной термино-
логии, приведенной в Федеральном законе от 26 июля 
2006 г. № 135–ФЗ «О защите конкуренции» (далее — За-
кон о защите конкуренции)1, но и выйти за его рамки, что 
обеспечивает более полное представление о ее природе. 

Изначально конкуренцию следует рассматривать 
как экономическое явление, связанное с развитием ры-
ночных отношений. В научной литературе выделяется 
множество оснований для классификации подходов 
к определению сущности конкуренции, объединивших 
в себе все ранее известные и современные концепции 
конкуренции [1—3]. Наиболее обсуждаемыми среди эко-
номистов являются поведенческий, структурный и функ-
циональный [4, 5] подходы. Помимо этого, применяется 
профессионально ориентированный подход как одно 
из направлений поведенческого подхода. Данное уче-
ние рассматривает конкурентные действия участников 
рынка, совершаемые ими в ходе исполнения профессио
нальных функций в сферах производства и реализации 
товаров (работ, услуг), где конкуренция понимается как 
функция участия в конкуренции, обязательная для всех 
участников рынка. Потребительский подход, нацеленный 
на исследование значения конкуренции для потребите-
лей, определяет конкуренцию полезной и эффективной 
в процессе отстаивания и укрепления потребительских 
интересов, реализации потребительских ожиданий и до-
стижения потребительского благосостояния [4, 5]. 

Конкуренция в основном понимается как борьба, со-
перничество, что нашло отражение в официальной тер-
минологии, содержащейся в ст. 4 Закона о защите кон-
куренции. Однако это далеко не всегда так. Конкуренция 
в целом и ее отдельные виды в частности проявляются 
в конкурентных действиях хозяйствующих субъектов, 
осуществляемых в отношениях друг с другом, в связи 
с чем говорят о стратегии конкурентных действий, имею-
щих определенные виды и цели. Среди видов конкурент-
ных действий, не имеющих признаков соперничества, 
выделяют интеграцию (может быть как добровольной, 
так и принудительной), кооперацию с конкурентами, вы-
ражающуюся в создании стратегических альянсов, стра-
тегию компромисса с конкурентами [6].

Тенденции сближения общих целей и интересов хо-
зяйствующих субъектов-конкурентов повлияли на фор-
мирование в теории конкуренции концепции «конкурен-
ция — сотрудничество» или «соконкуренция». Возникнув 

1	  См.: Официальный интернет-портал правовой информации 
(www.pravo.gov.ru).

в  результате трансформации рыночных условий, из-
за которой отмечается интенсивный рост межфирменной 
кооперации в различных формах [7], данная концепция 
исходит из преимуществ сотрудничества над конкурен-
цией, их взаимовыгодного сочетания [1]. Причины по-
явления такой формы взаимодействия хозяйствующих 
субъектов, на наш взгляд, состоят, во-первых, в укруп-
нении субъектов и  сокращении их количества в  ре-
зультате монополизации, развитии транснациональных 
корпораций, интеграции, а во-вторых, в международной 
кооперации капитала, долговременных договорных свя-
зях, планомерности [8].

Между тем объединения хозяйствующих субъектов 
являются предметом внимания антимонопольных и пра-
воохранительных органов, стремящихся не допустить 
антиконкурентные соглашения или пресечь уже заклю-
ченные. Наиболее опасными среди таких соглашений 
признаны картели — создание и участие в них влечет 
уголовную ответственность по ст. 178 УК РФ. В то же вре-
мя в научной литературе, с одной стороны, отмечается 
недооцененное в сравнении с конкуренцией значение 
кооперации в экономическом процессе [9], а с другой — 
в связи с прогрессированием этих тенденций и их поло-
жительной оценкой — обострение в современной рос-
сийской экономике проблем защиты конкуренции [10].

Конкуренция обладает общественной значимостью, 
которая определяется на основе идеологического и эко-
номического подходов. Сторонники первого указывают 
на то, что конкуренция позволяет достичь социально 
справедливого распределения результатов функциони-
рования экономики. Через второй подход обосновывают-
ся преимущества конкуренции перед иными способами 
распределения ограниченных ресурсов в целях удовлет-
ворения потребностей [11]. Сформированный на основе 
идеологического и экономического подходов синтетиче-
ский подход в своей основе имеет тезис о неспособности 
конкуренции самостоятельно эффективно распределять 
наличные ресурсы общества, вследствие чего требуется 
корректировка со стороны государства, формой которой 
называется защита конкуренции государством [11]. 

Вышеизложенные экономические толкования понятия 
конкуренции содержат описание ее сущности в общем, 
в то время как в экономической теории принято деление 
конкуренции на многочисленные виды — свободная, 
ограниченная, совершенная, несовершенная, монополи-
стическая, цивилизованная, нецивилизованная, эффек-
тивная, разумная, ценовая, неценовая, регулируемая, 
внутриотраслевая, межотраслевая, национальная, ино-
странная, авторегулирующая, формирующая, развива-
ющая, координирующая, активная, пассивная, слабая, 
недобросовестная и другие [2], каждая из которых обла-
дает своими признаками и особенностями. 

При этом современная экономическая теория осно-
вывается на модели совершенной конкуренции, кото-
рая, хотя и далека от истинного состояния конкуренции 
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на современных рынках, остается более предпочтитель-
ной, чем иные [12]. Экономисты указывают на то, что, 
на самом деле, конкуренция постоянно подвергается 
изменениям, переходя из  одного качества в  другое, 
не носит совершенный или несовершенный характер 
[2]. Отсюда очевидно, что не может быть точного ответа 
на вопрос, поднимаемый в юридическом научном со-
обществе: какую конкуренцию поддерживает Консти-
туция РФ? [13].

Нередким объектом исследования конкуренция яв-
ляется в социологии, в которой институт конкуренции 
рассматривается во взаимосвязи с социальными инсти-
тутами, системой социальных отношений. Экономическая 
социология представляет конкуренцию как социальное 
действие, ориентированное на других участников рынка, 
при которой между прямыми конкурентами, не вступаю-
щими друг с другом в экономические сделки, возникает 
сложный комплекс социальных связей, обеспечиваю-
щих общую устойчивость рынка [14]. Согласно суждению 
классика социологии М. Вебера, конкуренция — это 
мирная борьба, состоящая в использовании формально 
мирных средств для получения права распоряжаться 
возможностями, обладать которыми стремятся и другие 
[15], конкуренция называется регулируемой, если при 
выборе целей и средств ориентируется на определенный 
порядок [15]. 

В развитие приведенного социологического классиче-
ского понимания конкуренции используется экономико-
социологический подход, в основе которого лежит тезис 
отрицания независимости хозяйствующих субъектов. Со-
гласно этому учению конкуренция представляется как: 
1) социально укорененный процесс (основана на соци-
альных контактах, исключающих независимость хозяй-
ствующих субъектов; сама конкуренция рассматривается 
как постоянное соотнесение деловых стратегий, а не как 
столкновение, чреватое конфликтами); 2) установление 
социального порядка (ведущие на рынке хозяйствующие 
субъекты создают условия институционального оформ-
ления конкуренции, устанавливают согласованный кон-
курентный порядок, определяя правила. В связи с чем 
конкуренция на рынке поддерживается не только право-
выми нормами, но и специально встроенными ограни-
чениями, разработанными самими участниками рынка, 
которые восполняют имеющийся по различным причинам 
пробел в правовом регулировании); 3) символическая 
борьба (в силу наличия на рынках самых разнообраз-
ных товаров большое значение для эффективности дея-
тельности конкурентов имеет то, как они представляют 
этот товар на рынке, чему способствует использование 
средств индивидуализации) [16]. 

Социологами предлагаются иные классификации ви-
дов конкуренции. Так, В. В. Радаев предлагает разде-
лять конкуренцию в сфере хозяйства и собственно эко-
номическую конкуренцию, т. к. в хозяйственной сфере 
осуществляются как экономические, так и неэкономи-

ческие действия, в основе которых лежат методы, не ос-
нованные на превосходстве в эффективности и пресле-
дующие цели неэкономического характера [17]. В связи 
с чем выделяет экономически обусловленную и неэконо-
мически ориентированную конкуренцию, которая, в свою 
очередь, может быть соревновательной и хищнической 
[16]. Не  обусловленная экономически «хищническая» 
конкуренция представляет собой с позиции уголовного 
права общекриминальный тип поведения, т. к. нацелен 
на ухудшение положения конкурентов, вплоть до приме-
нения средств физического насилия или уничтожения их 
собственности.

Затрагивая самые разные стороны человеческой жиз-
ни, конкуренция стала предметом исследования и в пси-
хологии. В редких научных работах, посвященных анали-
зу конкуренции, она рассматривается как одна из основ-
ных форм организации межличностного взаимодействия, 
характеризующегося достижением индивидуальных или 
групповых целей, интересов в условиях противоборства 
с добивающимися этих же целей и интересов других ин-
дивидов или групп [18]. Одновременно конкуренция — 
это то, что постоянно подстерегает участников всякого 
сотрудничества, если одна из сторон (или обе) вдруг на-
рушает базовые договоренности [19].

Психологические исследования конкуренции указы-
вают на то, что субъекты экономической деятельности, 
конкурируя друг с другом и допуская жесткие методы 
борьбы, в то же время заинтересованы в продуктивной 
партнерской конкуренции, основанной на знаниях и ин-
новациях. При этом, не рассчитывая на эффективность 
закона, государство не  рассматривается ими как га-
рант поддержания честных правил [18]. Отмечается, что 
в развитии конкуренции значимую роль играют страте-
гические альянсы, которые укрепляют сотрудничество 
индивидуальных фирм и выводят конкуренцию на новый 
уровень — между группами фирм с разными интересами 
[18]. 

Изложенные выше выводы социологических и психо-
логических исследований явления конкуренции, объ-
ясняющие причины процессов объединения хозяйству-
ющих субъектов как развитие конкурентных отношений 
подтверждают давно существующую экономическую 
концепцию тесной и  неизбежной связи конкуренции 
и монополий. С этой позиции вполне логичными пред-
ставляются сложившиеся в экономике страны тенден-
ции картелизации, борьбе с которой, включая уголовно-
правовые средства, государство придает особо важное 
значение. 

Таким образом, помимо того что объединение хозяй-
ствующих субъектов — это, по сути, естественное явле-
ние, можно также заключить, что отсутствие достаточ-
ного и эффективного правового регулирования в сфере 
конкуренции добавляет ускорения этим процессам. 

Примечательно, что «взаимодействие» является клю-
чевым моментом и в конкуренции [20], и при объеди-



Даниловская А. В.

Межотраслевой подход  к исследованию понятия «конкуренция»

Федеральная антимонопольная служба 33

№ 4 (20) 2019Теория конкурентного права

нении хозяйствующих субъектов на основе различного 
рода соглашений, включая противоправные (антикон-
курентные соглашения). Взаимодействуя посредством 
конкуренции или на основе соглашений, хозяйствую-
щие субъекты реализуют свои интересы, стремясь их 
удовлетворить наилучшим для себя способом, исходя 
из складывающейся на рынке ситуации. Таким образом, 
такое поведение научно объяснимо необходимостью 
приспосабливаться к меняющимся экономическим усло-
виям в целях сохранения своих интересов. 

Помимо социологического и психологического пред-
ставлений о конкуренции интерес представляют и фило-
софские взгляды на нее, некоторые из которых содержат 
идею о прямом соотношении конкуренции и сотрудниче-
ства, взаимодействия. Так, А. В. Щербина, представляя 
конкуренцию как состязательное взаимодействие хозяй-
ствующих субъектов, сопровождающееся процветанием 
одних и упадком или разорением других [21], в то же 
время полагает необходимым понимать конкуренцию 
не как «войну всех против всех», а как форму сотрудни-
чества, что, по его мнению, является более содержатель-
ным и отвечающим реалиям современной экономической 
культуры [21]. 

В философской науке сложились два подхода к по-
ниманию конкуренции. Согласно неономинализму конку-
ренция — стихийно складывающийся атрибут рыночного 
типа экономики. В неореализме конкуренция рассма-
тривается как предмет сознательного насаждения или 
выведения на периферию экономической жизни эконо-
мики планового типа (неореализм) [22]. Неономинализм 
не приемлет какого-либо вмешательства государства, 
усматривая в  этом посягательство на  экономическую 
свободу, что рассматривается как некий произвол, в то 
время как в неореалистической концепции конкуренция 
появляется и развивается благодаря необходимой дея-
тельности государства, которая осуществляется посред-
ством законодательного закрепления новых институтов 
конкуренции, принятия планов и «дорожных карт» раз-
вития конкуренции [22].

Помимо этого, в  философии конкуренция нередко 
рассматривается как механизм, который дает возмож-
ность количественно и качественно определить степень 
вероятности того или иного результата, разрешения 
противоречий при многовариантном развитии событий; 
она — не только деятельность, но и характеристика со-
стояния личности, группы, общества [23]. В контексте 
изучения связи между понятиями «конкуренция» и «ста-
бильность» нельзя не отметить, что механизм конкурен-
ции дает возможность выделить факторы и условия, ко-
торые способствуют формированию вариантов будущей 
стабильности [23].

Вопросы конкуренции, конкурентных ситуаций 
и, в  частности, соблюдения моральных требований 
во взаимоотношениях между конкурентами являют-
ся одной из проблем, которые относительно недавно 

стали подниматься в философии морали. В частности, 
Д. МакКаллумом были обозначены этические стороны 
конкуренции, такие как моральное право одного лица 
потребовать прекращения деятельности другого, воз-
можность получить блага более легкими путями, чем 
участвуя в конкуренции за них, или состояние незащи-
щенности, которое порождает конкуренция. Анализи-
руя нормативное разграничение между честной и не-
честной конкуренцией, философ приходит к выводу 
о том, что это различие и приоритет честной конкурен-
ции необходимы ради целей защиты тех, кто не уча-
ствует в конкуренции, от нанесения ущерба в процес-
се конкурентной борьбы и защиты самих конкурентов 
и неконкурентов от поведения, выходящего за рамки 
морали и приличий. Однако, как отмечено им, истина 
конкурентных отношений лежит гораздо глубже по-
верхностного понимания мотивов и целей конкурен-
тов, «которые могут быть считаны с их конкурентного 
статуса» [24]. 

Таким образом, анализ понятия конкуренции как эко-
номического, социального, психологического и фило-
софского явления приводит к  выводу о  межотрасле-
вой сложной природе конкуренции как необходимого, 
желательного и  нежелательного для хозяйствующих 
субъектов элемента рыночной экономики, основанного 
на их противостоянии и взаимодействии (объединении), 
поддерживаемого правовыми и иными правилами, ко-
торые они учитывают (реализуют) в своей деятельности, 
руководствуясь не только целями получения прибыли, 
но и социальными мотивами, обеспечивающими стабиль-
ность экономического процесса и социального порядка. 
Межотраслевой подход в изучении понятия конкурен-
ции демонстрирует многосторонность ее значимости для 
общества, позволяет получить ответы на многие вопро-
сы о ценности конкуренции, объяснить и прогнозировать 
экономические процессы, происходящие в триаде «кон-
куренция — монополия — государство», усовершен-
ствовать законодательное закрепление соответствую-
щих правовых норм.

Следствием последнего должно стать формирование 
такой государственной конкурентной политики, которая 
будет соответствовать как публичным, так и частным ин-
тересам.  
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